
ATTRAKTIVE ZIELGRUPPE FILMPROGRAMM

Das OpenAir Kino in Zürich und Basel bietet seit über 25 Jahren filmreife Momente unter freiem Himmel an schönster Lage. Ab dem 
Sommer 2016 findet die Veranstaltung mit neuem Titelsponsor unter dem Namen Allianz Cinema statt. Während den Sommermona-
ten sind wir Gesprächsthema und Ausgehpunkt für ein urbanes, weltoffenes Publikum. Jährlich geniessen bis zu 95‘000 Besucher 
die unvergleichbare Atmosphäre am Zürichhorn und auf dem Münsterplatz.

An insgesamt 56 Sommerabenden zeigen wir ein qualitativ
hochstehendes und abwechslungsreiches Filmprogramm 
inklusive attraktiven Vorpremieren. 
 

Wir zählen seit Jahren stolz auf ein einkommensstarkes, gut 
gebildetes Publikum, 52% der Besucher haben ein Einkommen 
von über CHF 8‘000.-.

GAUMENFREUDEN MIT AMBIENTE

Ein Besuch unserer Veranstaltung startet mit einem gemütlichen 
Abendessen in mediterraner Atmosphäre. Renommierte Gas-
tronomen (u.a. Hiltl, Lily‘s, Roc Greisler) bieten sommerliche 
Köstlichkeiten. Danach stimmt sich unser Publikum mit einem 
Drink an unserer Kinobar auf den Film ein.

GRÜNDE FÜR EIN ENGAGEMENT
Ein Event mit vielschichtigem Publikum
Die Veranstaltung läuft während 56 Tagen und zeigt eine breite 
Auswahl an Filmen. Da wir unterschiedliche Themen abdecken, 
sprechen wir ein vielschichtiges Publikum an (Geschlecht, Alter, 
Interessen).

Stärkung der Markenbekanntheit…
Unsere Umfragen auf Platz und Online zeigen eine sehr hohe 
Wahrnehmung der Sponsoren. Dank einer schlanken Sponsoring-
struktur stehen Sie im Zentrum des Interesses.

… und Markenloyalität
Unsere Erfahrungen aus der Zusammenarbeit mit Orange/Salt 
zeigen, dass mit spezifischen Kundenevents die Markenloyalität 
signifikant erhöht werden kann. So erhielten beispielsweise die 
wertvollsten Kunden privilegierten Zugang zum „Early-Bird“ 
Ticketverkauf oder wurden zu einem Kinoabend eingeladen.

Cinerent Openair AG / Werdstrasse 21 / 8021 Zürich / Switzerland
www.cinerent.com

Demografie 
25-49 Jahre	 59% 
50-65 Jahre	 21% 
14-24 Jahre	 12% 
65+    Jahre	 8%

 
Weiblich		 60% 
Männlich	 40%

Kontakte 
Kinobesucher	 bis zu 95‘000  
Newsletter	 21‘543 Empfänger 
Website		  275‘900 Unique Clients (Jun-Aug 2015) 
		  475‘653 Visits (Jun-Aug 2015) 

Zürichhorn - Zürich Münsterplatz - Basel

FACTSHEET



MEDIALEISTUNGEN
Die jährliche Werbekampagne zur Bewerbung der Veranstaltung 
umfasst Online-, Kino-, Print-, out of home-, öffentlicher Ver-
kehr-und TV Werbung. Hauptsponsoren sind auf sämtlichen Wer-
bemitteln mit dem Logo vertreten, Partner entsprechend ihrer 
Einstufung.

Mit den eingesetzten Werbemitteln erreichen wir einen Mediawert 
von jährlich CHF 2‘800‘000. Durch Pressearbeit erzielen wir ein 
Anzeigen-Äquivalenzwert von ca. CHF 300‘000 - 350‘000.

Dank Kooperationen mit starken Medienpartnern sind wir 
im Sommer während drei Monaten in einem qualitativ 
hochstehendem Umfeld präsent:

Partner erhalten, abhängig von ihrer Einstufung, folgende Arten 
von Medialeistungen:

LOGO INTEGRATIONEN
•	 Keyvisual
•	 Print-, TV-, Plakatkampagne
•	 Ticketkopf

REDAKTIONELLE INTEGRATIONEN
•	 Programmguide
•	 Website
•	 Newsletter

EIGENE WERBEMITTEL VOR ORT
•	 Werbespot vor Filmstart
•	 Plakat

Kino unterm Sternenhimmel.

 
 Ich möchte die SonntagsZeitung 4× gratis kennen lernen.
Frau         Herr

Name/Vorname:
Adresse:
PLZ/Ort: Telefon:
Gilt für Nicht-Abonnenten. Zustellung in den meisten Deutschschweizer Gemeinden. Coupon in die  SonntagsZeitungs-Urne einwerfen oder einsenden an: 
SonntagsZeitung, Abo-Service/MW-ALM,  Postfach, 8021 Zürich. Gültig bis 30.9.2015.  

GUTSCHEIN 00554-190-01-001.8  SZCA1505
17121.4  Gratis CornetGratis Cornet

Gegen diesen Bon erhalten 
Sie ein Crème d’or Cornet 
bei Salt Cinema.

Cdo_Gutschein_ZH_BE_Gratis_52.5x43.4_F1_V1.indd   1 06.05.15   17:30

TICKETING

3D INTEGRATION & BRANDING NIGHTS

Eine prominente 3D Integration in Form eines Standes auf Platz 
ermöglicht eine direkte Interaktion mit den Besuchern. Indivi-
duelle, produktspezifische Lösungen sind beispielsweise im F&B 
Bereich möglich.

Die Branding Nights bieten Sponsoren und Partnern die Mög-
lichkeit einen Abend zu präsentieren. Mit speziellen Promotions-
aktivitäten steht ihre Marke im Interesse des Publikums.

•	 Programmguide
•	 Website
•	 Newsletter

•	 Beilage SonntagsZeitung
•	 Allgemeine Medienarbeit

•	 Fahnen
•	 Individuelle Umsetzungen

1
Basel 

Münsterplatz
6. bis 30. August 

Bern 
Grosse Schanze
23. Juli bis 23. August

Zürich 
Zürichhorn

16. Juli bis 16. August

Screenshot
Informationen und Hintergrund-Stories zu den OpenAir Kinos in Basel, Bern und Zürich.

Das Salt Cinema Special

Mit welchen Schwierigkeiten waren 
Sie bei der Verfilmung von «Das Par-
fum» konfrontiert? 
Das ist jetzt schon zehn Jahre her. 2005 
haben wir die Dreharbeiten abgeschlos­
sen. Wenn man daran zurückdenkt, ist 
es wie mit Kindern, dann sind die 
Schwierigkeiten alle vergessen. Dann 
sagt man: Es war alles ganz toll, es war 
alles einfach. Wenn man eine Litera­
turverfilmung von einem Bestseller 
wie «Das Parfum» macht, dachte ich 
ursprünglich, dass alle Türen quasi wie 
von Geisterhand offen stehen – aber 
das war wirklich überhaupt nicht der 
Fall. In vielerlei Hinsicht war es eine 
nicht enden wollende Herausforderung. 

  Editorial

Sterne an – Film ab! 
Ab dem 16. Juli fesseln unter dem Ster­
nenhimmel die Stars auf der Grosslein­
wand. Salt Cinema lädt ein, nach Ein­
bruch der Dämmerung in spannende 
Hollywood­ oder berührende Indepen­
dent­Filme einzutauchen. 

Vom 16. Juli bis 30. August zeigen 
wir in Zürich, Bern und Basel Vor pre­
mieren, Oscar­Gewinner, Schweizer 
Filme, Weltpremiere inklusive und 
ganz exklusiv romantische Entde­
ckungen, die nur bei uns zu sehen sind. 
Kurzum: Die OpenAir­Kinoabende be­
scheren einen unvergesslichen Som­
mer. Besucher haben bei der cineasti­
schen und kulinarischen Vielfalt gar 
die Qual der Wahl. Gourmets geben auf 
S. 14 Tipps, welches Essen zu welchem 
Film passt. 

Ein Highlight startet Mitte August: 
«Das Parfum» wird zur Feier seines 
30­Jahre­Jubiläums vom Sinfonieor­
chester Basel und den Zurich Singers 
musikalisch begleitet. Duft in Klang zu 
verwandeln, war nicht nur eine Her­
ausforderung für das Orchester, son­
dern auch die Vision des Regisseurs 
Tom Tykwer. 

Wir wünschen Ihnen viel Ver­
gnügen bei der Lektüre und während 
der OpenAir­Kinosaison 2015! 

Ihr Salt Cinema Team 

  Interview

Tom  
Tykwer.

u Fortsetzung auf Seite 3

Happy Birthday! «Das Parfüm» ist vor 30 Jahren beim 
Diogenes Verlag erschienen. Bereits als Vorabdruck 
in der FAZ war dem Roman ein überwältigendes 
Echo beschert. Als das Buch am 26. Februar 1985 er­
schien, übertraf die Nachfrage alle Erwartungen. 
Nach acht Wochen waren bereits 115'000 Exemplare 
verkauft, obwohl der Autor empfahl, nur gerade 5'000 
Stück zu drucken. Auflage folgte auf Auflage, das 
Buch stand auf allen Bestsellerlisten und wurde von 

der Kritik als «Prachtstoff» voller «sprachlicher Bril­
lanz» gefeiert: «Unsere Literatur hat ein Talent mehr 
– und ein erstaunliches obendrein», schrieb selbst 
der unbestechliche Literaturpapst Marcel Reich­Ra­
nicki über Süskind in der FAZ. Der Roman über den 
Aussenseiter Grenouille, jenem olfaktorischen Genie 
mit dem aussergewöhnlichen Geruchssinn, war ein 
Glücksfall, auch für den Diogenes­Verlag: «Jetzt ha­
ben wir einen Bestseller», liess der damalige Verlags­

leiter Daniel Keel verlauten, gleich nachdem er das 
Manuskript von Süskind gelesen hatte. 

Vor neun Jahren wurde der komplexe Roman­
stoff von Tykwer verfilmt, nachdem sich der zu­
rückgezogen lebende Autor Patrick Süskind jahre­
lang geweigert hatte, die Filmrechte zu verkaufen, 
obwohl sich zahlreiche renommierte Regisseure, un­
ter anderem auch Martin Scorsese und Milos Forman, 

S.3 Release-Strategien
Wir sehen nur einen Bruchteil aller 
Filmproduktionen – weshalb?  

S. 14/15 Feine Filmmenüs 
Gourmets geben Tipps, welches 
Essen zu welchem Film passt.

S. 16 Woody Allen wird 80 
Eine Hommage an den legendären 
Regisseur.

S. 4/5 Filme über Runzeln  
Wie das Altwerden in Filmen 
thematisiert wird. 

S. 10/11 Programmübersicht  
Alle Filme des Kinos unterm 
Sternenhimmel im Überblick.

Das 30-Jahre-Jubiläum 
mit 130 Musikern.  

«Das Parfum» erschien 1985 beim Diogenes-Verlag und wurde ein Welterfolg. Zur Feier des  
30-Jahre-Jubiläums zeigt Salt Cinema die Buchverfilmung live orchestriert von 130 Musikerinnen und Musikern.   
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Nebst einem grosszügigen Kontingent an Freikarten bieten sich 
rund um den Ticketverkauf für Sponsoren und Partner vielseitige 
Möglichkeiten:

•	 Durchführung von Ticketpromotionen z.B. im Rahmen eines 
Vor-Vorverkaufs oder während der Saison.

•	 Einrichten von Ticket-Vorverkaufsstellen des Sponsors.

•	 Integration von bestehenden Kundenbindungsprogrammen 
in das Ticketangebot der Veranstaltung.

Cinerent Openair AG / Werdstrasse 21 / 8021 Zürich / Switzerland
www.cinerent.com

INTERESSANTE HOSPITALITY MÖGLICHKEITEN

Unsere Gästezelte bieten Platz für 50 - 100 Personen und eig-
nen sich perfekt für Kunden- und Mitarbeiterevents. In gediege-
nem Ambiente verpflegen wir ihre Gäste mit einem individuell 
abgestimmten Gastronomie Angebot. Zu Filmbeginn begeben 
sich ihre Gäste zu den reservierten Sitzplätzen mit bester Sicht 
auf die Leinwand.

Daniel Frischknecht Knörr 
Managing Director

KONTAKT

T +41 43 499 51 61
M +41 78 904 04 04

daniel.frischknecht@cinerent.com 

Beatrice Manca 
Sales & Sponsoring

T +41 43 499 51 62
M +41 78 870 83 67

beatrice.manca@cinerent.com 

* Visual mit vorgängigem Titelsponsor


